A TANTARGY ADATLAPJA

1. A képzési program adatai

1.1 Felsboktatasi intézmény Babes-Bolyai Tudomanyegyetem

1.2 Kar Foldrajz

1.3 Intézet Kihelyezett Tagozatok Intézete - Gyergy6szentmiklds
1.4 Szakterllet Féldrajz

1.5 Képzési szint Alapszak

1.6 Szak / Képesités Turizmusfoldrajz

2. A tantargy adatai

2.1 A tantargy neve TURISZTIKAI MARKETING

2.2 Az eldadasért felelds tandr neve dr. Horvath Alpér, egyetemi adjunktus

2.3 a szemindriumért felelés tandr neve|dr. Horvath Alpar, egyetemi adjunktus

2.4 Tanulmanyi év| 11 [2.5 Félév | 4 |2.6 Ertékelés médja | Vizsga [2.7 Tantérgy tipusa |stelezd, szakt.

3. Teljes becsiilt id6 (az oktatasi tevékenység féléves draszdma)

3.1 Heti 6raszam 4 melybdl: 3.2 eldadas 2 | 3.3 szeminarium/labor 2

3.4 Tantervben szerepl6 dssz-0raszam 56 | melybdl: 3.5 el6adas | 28 | 3.6 szeminarium/labor 28
A tanulmdnyi id§ beosztasa ora
A tankonyv, a jegyzet, a szakirodalom vagy sajat jegyzetek tanulmanyozasa 25
Konyvtarban, elektronikus paltformokon vagy terepen val6 tovabbi tajékozodas 20
Szemindriumok, laborok, hézi feladatok, portofoliok, referatumok, esszék kidolgozésa 20
Egyéni készségfejlesztés (tutoralas) -

Vizsgak 4

Mas teveKenysegekK.......oovvveiueiveieeirnanne.

3.7 Egyéni munka 6ssz-6raszama 69

3.8 A félév 6ssz-6raszama 125

3. 9 Kreditszam 5

4. Eléfeltételek (ha vannak)

4.1 Tantervi IAz Altalanos turizmusféldrajz, Turizmusgazdasagtan, a Turisztikai szolgaltatisok szervezése
tantargyak keretében elsajéitott fogalmak megkdnnyitik és részben meg is alapozzék az e
targyban el6iranyzott témak kifejtését és megértését.

4.2 Kompetenciabelijnformacios és kommunikacios technoldgia hasznalata adatfeldolgozas és elemzés céljabol.
A kiilonb6z6 forrasokbol szarmazé informaciok tudomanyos jellegii egybevetése.
Elméleti kutatasok keretében kapott adatok feldolgozésa és az eredmények kiértékelése.

5. Feltételek (ha vannak)

5.1. Az el6adas Sz&mitdgép, videoprojektor, Internet-csatlakozas
lebonyolitdsanak feltételei
5.2. A szeminéarium/labor Sz&mitdgép, videoprojektor, Internet-csatlakozas
lebonyolitasanak feltételei




6. Elsajatitandé jellemz6 kompetenciak

1. K. A fdldrajzi potencial beazonositasa és elemzése turisztikai célbol.
e
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g S 2. K. Elméleti kutatasok keretében kapott adatok feldolgozasa és az eredmények kiértékelése.
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ﬁ qéi 3. K. Informacios és kommunikacioés technolégia hasznalata adatfeldolgozas és elemzés céljabol.
o
= 4. K. A kiilonb6z6 forrasokboél szarmazé informaciok tudomanyos jellegii egybevetése.
5. K. A multi- és interdiszciplinaris elvek alkalmazasa a foldrajztudomany megkdzelitésében.
TK. Haté¢kony és felelosségteljes munkamodszerek alkalmazasa a szakmai etikai kodex elveinek,
normainak, értékeinek figyelembevételével
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= :-;‘_5 2. TK. Multidiszciplinaris csoportmunkaban alkalmazott hatékony technikak elsajatitasa valamint az
E % ehhez kapcsolodo etikai szabalyok, a kiillonbozo vélemények sokféleségének elfogadasa, a
ﬁ *g multikulturalitas és sokszinliség tiszteletben tartasa.
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=S 3. TK. A folyamatos szakmai képzés sziikségességének felismerése a munkaerdpiaci kereslethez vald
alkalmazkodas céljabal.

7. A tantargy célkitiizései (az elsajatjitando jellemz6 kompetenciak alapjan)

7.1 A tantargy altalanos célkitiizései | A hallgatok képesek lesznek egy uzleti terv reszeként marketingtervet

Osszeallitani, keresleti és kindlati tendencidk alapjan beazonositva a piaci
lehetdségeket és a kivalasztott célcsoportnak megfelelé marketing-mixet
felépiteni. Fejlesztik gondolkodasukat egy turisztikai termék elképzelésérol,
meg tudjak tervezni a felkindland6 szolgaltatasok arait a hatékonysag és a
versenyképesség kjvanalmai alapjan, be tudjak azonositani a megfeleld elosztasi
csatornakat és meg tudjak fogalmazni a megfelel6 marketingiizeneteket.

7.2 A tantargy sajatos célkitlizései |A turizmus miikodéséhez kapcsolodéd gazdasagstatisztikai elemzések révén a

IA hallgatok megeértik a marketingorientacio lényegét, a vevok igényeinek
feltarasat és kielégitését, alkalmazva azoknak az eszkdzoknek a kombinécidjat,
amelyek a kivalasztott célszegmens szempontjaboél a leghatékonyabbaknak
igérkeznek és mindazokat a modozatokat, amelyek a komplex turisztikai termék
hatékony fejlesztéséhez és népszertsitéséhez sziikségesek és amelyek
kozéppontjat az egyedi élmény biztositasa képezi.

8. A tantargy tartalma

8. 1 Eléadas Didaktikai Megjegyzések
mabdszerek
A marketing fogalma, rendszere és eszkdztara Szobeli eléadas 2 bra
interaktiv
/A turizmus piaca, a piacszegmentacio Interaktiv el6adas, 2 6ra

Problémafelvetés,

Termékpolitika

Interaktiv eldadas,

Problémafelvetés, 2 ora
Magyarazat
Arpolitika Interaktiv eléadas,
Osszehasonlito 2 6ra
elemzés, példalézas
Elosztasi politika Interaktiv el6adas,, )
2 ora

Osszehasonlito
elemzés, példalozas




A marketingkommunikacio Interaktiv eldadas, .
Osszehasonlito 2 ora
elemzés, példalozas
A reklam Interaktiv el6adas
Osszehasonlitd 2 0ra
elemzés, példalozas
/A kapcsolatszervezés (PR) Interaktiv el6adas 2 bra
Eladas-0sztonzési modszerek (SP) Interaktiv eléadas 2 6ra
Mas marketingkommunikacids eszkdzok Osszehasonlito 2 6ra
elemzés, példalozas
A turisztikai termék humantényezoi Interaktiv el6adas 2 6ra
/A marketing informaciés rendszere Interaktiv el6adas 2 6ra
Gyakoribb marketingkutatasi médszerek Interaktiv eléadas
Osszehasonlito 2 0ra
elemzés, példalézas
/A marketingtervezés Interaktiv eléadas 2 6ra
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8. 2 Szeminarium/labor Didaktikai modszerek | Megjegyzések

Romania turisztikai kinadlatanak statisztikai elemzése desztinaciok,| Adatbéazisok bemutatésa,

komfortfokozatok, megyék szerint adathalészat es elemzes, 8 ora
diagrammok elemzése és
szerkesztése
Romania turisztikai keresletének statisztikai elemzése desztinaciok, Adatbdzisok bemutatéasa,
komfortfokozatok, megyek szerint adathalaszat és elemzés, 8 ora
diagrammok elemzése és
szerkesztése
Marketingterv  0sszeallitdsa egy aktiv turisztikai programok| Problémafelvetés és 4 6ra
szervezésére ra szakosodott mikrovallalkozas szamara heurisztikus beszélgetés,
interaktiv csoportmunka
Marketingterv dsszeéallitasa turisztikai panzi6 szamara Problémafelvetés és
heurisztikus beszélgetés, 4 ora

interkativ csoportmunka
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Bulletin
hp/turizmusbulletin/index

folydirat lapszamai
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Romania promaocios honlapja: https://www.romania.travel/

Hargita megye turisztikai honlapja: https://visitharghita.com/

Maros megye turisztikai honlapja: https://visitmures.com/hu

Kovéaszna megye turisztikai honlapja: https://visitcovasna.com/?locale=hu

9. A tantargy tartalmanak 6sszhangba hozasa a tudomanyos kdzosségek, a szakmai egyesiiletek és a
szakteriilet reprezentativ munkaltatéi képviseloinek elvarasaival

- a fantargy tartalma szoros osszefuggesben van mas hazai s kulioldr egyetemek hasonlo jellegt tananyagaival.
- a szakteriilet reprezentativ munkaltatéinak véleményezésébdl kideriilt a szakértelem nagy megbecsiilése, ami azt
bizonyitja, hogy a tanulmanyi programhoz igazodé tantervek szerkezete és tartlama atfogé, pontos és hatékony.

10. Ertékelés

Tevékenyseég tipusa

10.1 Ertékelési
kritériumok

10.2 Ertékelési modszerek

10.3 Aranya a
végso jegyben

10.4 Eldadas

/A tanult fogalmak
rendszerezési és hasznalati
szintjének ellendrzése;

a szakmai fogalmak
elsajatitasanak szintje

irasbeli értékelés

60%

logikai kdvetkezetesség es
érvelés

Aktiv részvétel az eldadasokon,

10 %

10.5 Szeminarium/labor

szemléleti, hozzaallasi

igény

\vonatkozasok: énall6 tanulasi

gyakorlati alkalmazas

képessége

Szeminariumi témak bemutatasa,

30%

10.6 A teljesitmény minim

umkovetelményei

A legfontosabb marketingfogalmak és technikak ismerete és alkalmazasa a turizmus kiilonb6z6 alszektoraiban mitkddo

véallalkozasok szamara.

Kitoltés datuma

2024.09.02.

El6adas felelose

Az intézeti jovahagyas datuma

2024.09.06.

Szeminarium feleldse

Intézetigazgato alairasa
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